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1000 Willkommen, Einfiihrung, Agenda und Erwartungen. L 09°° Kreativitat. Was ist das eigentlich? e
e eaasaaasassasssssassassasssssassssssssssssssssans Eeesssrun Kreativ sein lernen? Uns Modell zur Konzeption ceseasens

Events im Wandel. Bestandsaufnahme.

Phdnomene Event-Miidigkeit und nachlassende Wirkung Prmmmee Kreativitatstechniken im Uberblick EEErErEr
Konzeption zwischen Logistik und Zielorientierung. el Brainstorming, Brainwriting, Morphologischer Kasten und Co R

Von Inspiration und der Qualitét von Ideen. freeeaaan (Kreativ-) Tipps & Tricks aus der Praxis. e
Aus dem Teilnehmerkreis: Vorstellung lhrer Projekte Crraeeaas Workshop: Brainstorming zu lhren Projekten Crieeeaas
Abstimmung: Auswahl von Events zur Konzeption durch die rreemaaan Schulterblick. e
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Gruppe perrrrees Pausen nach Bedarf. Tiiniin

Pausen nach Bedarf. % Cearias 1230 Je nach dem: Essen gehen oder Call a Pizza. ﬂ 60 arrariaes

1300 Gemeinschaftlicher Lunch. H 60 iiiiiiil Workshop: Brainstorming zu lhren Projekten Teil 2. Tl
rrreree Uber Suchfelder und kreative Verstarker. rrereree

semme s Workshop: Prasentation der Konzepte. seeme e
Das ,ultimative“ Briefing. Was gehdrt hinein? hemammann Tipps und Tricks

Workshop: Briefing geben/Briefing nehmen. e
Pausen nach Bedarf. i Crieeeaas

Prasentation mit Fragen und Feedback. e emm s

Pausen nach Bedarf. % Ceeeaaaan Zusammenfassung des Tages. Vielen Dank. e

1700 Zusammenfassung des Tages. Vielen Dank. Torrmmee 15% seminarende e

MASTERCLASS i MASTERCLASS i
EVENT & MARKETING SESHISTEE. EEEEEEEE EVENT & MARKETING SRS STEITEET



