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fGhrer der

liber die

,The Companies”,

Referenten, Zielgruppen und

Themen bei seiner Seminar

reihe ,Ma

mep: Herr Kindler, Sie bieten

eine ,MasterClass Event”
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an. Gibt es nicht schon zu
viele Eventmanagement-Se-
minare?

Kindler: Es gibt tatsachlich viel
Masse, aber nicht ganz soviel
Klasse. Den kommerziellen Se-
minaranbietern ist es egal, ob

es bei ihren Seminaren um

Matthias Kindler, Geschéftsfihrer der Eventagentur The Companies, unterrichtet bei der
MasterClass Event.

Events, Personalabrechnung
oder die neuesten Erkennt-
nisse der Hirnforschung geht.
Fir sie geht es ums Geldverdie-
nen. Unsere Leidenschaft hin-
gegen sind Events. Das spiiren
die Teilnehmer unserer Semi-
nare in jeder Sekunde. SchlieB-
lich stehen wir daftir auch mit
unserem guten Namen und
das zu Preisen, Uber die sich
sogar der Einkauf freut.

mep: Wer sind auf3er lhnen
selbst die Referenten?

Kindler: Das kommt immer auf
das Seminar-Thema an. Viele
Themen vermitteln mein lang-
jahriger Geschaftspartner To-
bias Wannieck und ich per-
uns bekommen
Sie zusammen rund 40 Jahre
Erfahrung aus tber 700 Pro

sonlich. Bei

jekten. Bei Themen wie ,Team
Up”, wo es um die Verbesse-
rung der Zusammenarbeit mit
Gewerken und Partnern geht,
holen wir nattrlich genau die
mit an den Tisch. Die besten
Caterer, erfahrene Messebauer
oder Technikfirmen, Fotografen
oder was sonst am besten zum
Thema passt.

mep: An welche Zielgruppe
richten sich die MasterClass-
Seminare?

Kindler: Zu Beginn kamen vor
allem Event-Verantworlliche
aus Unternehmen zu uns, Far

die war das Angebol perfekt.

Mittlerweile  schicken  uns
aber auch viele Agenturen
ihre Mitarbeiter zur Aus- und
Weiterbildung, Das lieut uns

nattrlich auBerordenthich



Besucher kénnen mit einem
. Wow-Effekt” emotional abge-
holt werden. Wann Technologie
dabei als storend empfunden
wird, ist vor allem eine Frage,
wie konsistent und harmonisch
sie sich in das Eventerlebnis ein-
flgt und weniger eine Frage der
Menge. Auch hangt die rich-
tige Dosierung entscheidend
von der Zielgruppe ab. So brau-
chen Technikfreaks sicherlich
viel mehr technische Features,
die den Otto-Normal-Besucher
jedoch Uberfordern  wdirden.
Pauschalurteile lassen sich nur
schwer fallen. Es kommt immer
auf den Einzelfall an.

mep: Setzt Uniplan Social-
Media-Experten fur Hybrid-

Events ein oder sollten die
jeweiligen Projektleiter und
Eventmanager auch die di-
gitale Kommunikation be-
herrschen?

Hartmann: Beides ist rich-
tig. Die Schlusselrolle spie-
len bei uns die Konzeptioner
und Strategen, die sowohl
Llive” als auch ,social” be-
herrschen. Diese entwickeln
die Ubergeordnete Leitidee
und deklinieren diese auf die
einzelnen ,Touchpoints” her-
unter. Dabei nehmen sie kon-
sequent die Perspektive des
Verbrauchers ein und orien-
tieren sich an den Medien-
praferenzen der jeweiligen
Zielgruppe. Bei der Umset-

zung versuchen wir so viel
wie moglich ,inhouse” zu
leisten, um eine moglichst
hohe Lernkurve
len. Je nach Aufgabe arbei-
ten wir mit Start-ups, Spezial-
Agenturen oder auch immer
haufiger mit den Digital-Ab-
teilungen Kunden
zusammen. Als Leadagentur
abernehmen wir dabei die
kreative und strategische Fuh-

ZU erzie-

unserer

rung von Eventprojekten und
steuern die entsprechenden
Umsetzungspartner. Wie jede
andere Agentur auch, schu-
len wir natdrlich unsere Pro-
jekt- und Eventmanager. Un-
ser Ziel ist es, das digitale
Know-how in der ganzen
Agentur flachendeckend auf-
zubauen und auch zu leben,
um unsere Kunden bestmog-
lich beraten zu kénnen.
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mep: Wer sollte das Seminar ,Event-
Management fur Profis - perfekt
planen von A bis Z” besuchen - wer
.Bestleistung auf dem Event”?

Kindler: ,Von A bis Z" ist einer unser
Bestseller. Das Seminar macht Event-Ma-
nager sicher in der Planung — mit einem
ganz neuen Ansatz. Wir betrachten den
ganzen Event-Prozess anhand einer Zeit-
schiene. Die beginnt beim ersten Briefing,
geht Uber die Konzeption und Vorberei-
tung bis zur Endabrechnung. So geht kein
Thema verloren und die Teilnehmer haben
quasi die perfekte Checkliste. Fur alte Ha-
sen funktioniert dieses Seminar Ubrigens
klasse als Vergleich zu ihrer eigenen Ar-
beitsweise, also neu-deutsch: als ,Bench-

mark”. Das Seminar ,Bestleistung” ist et-
was ganz Besonderes. Wussten Sie, dass
es Uber die kritischsten Stunden, nam-
lich den Event selber, kaum etwas zu lesen
geschweige denn ein Seminar gibt? Ver-
riickt, oder? Endlos viel Uber die Vorberei-
tung und in der Stunde X steht man mut-
terseelenallein und ohne Hilfe da. Da hilft
unser Seminar und die bisherigen Teilneh-
mer fanden es groBartig.

mep: Was lernen die Teilnehmer im
+~Workshop Eventkonzeption”?

Kindler: Ganz einfach, bessere Events zu
konzipieren. Wir vermitteln einen ziel-
gerichteten kreativen Prozess sowie sei-
ne Techniken und erkldaren wie einem

dadurch auch zur zehnten Fuhrungskraf-
tekonferenz oder zur achten Weihnachts-
feier noch etwas Neues einfallt.

mep: Und worum geht es beim Semi-
nar zum Thema , Trendwatch”?

Kindler: Wie kaum eine andere Kommu-
nikationsdisziplin werden Events von den
neuesten Trends beeinflusst. Da Inspirati-
on und Benchmarking so wichtig sind, ha-
ben wir ein eigenes Seminar dazu konzi-
piert. An mehr als 50 Beispielen aus aller
Welt zeigen wir den Teilnehmern, was ge-
rade gemacht wird, was funktioniert. Am
Abend hat man dann genug gesehen, um
die nachsten Monate vor Ideen nur so zu
sprihen.

MaBgeschneiderte Angebote, gelebte Partnerschaften, erst-

klassiger Service, ausgezeichnetes Standortnetzwerk und dazu

ein modernes Messegeldnde in einem wirtschaftlich starken

Umfeld. Bei uns bekommen Sie alles. Aufier gewdhnlich.

Willkommen bei der Karlsruher Messe- und Kongress-GmbH.
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